一、专业建设定位

    电子商务专业培养掌握电子商务规划、网络营销、运作、管理的理论、技术与方法，能在各类企业和各级政府部门从事电子商务方案设计、业务运作管理，并能将信息技术与商务和管理融会贯通的应用型高级专门人才。就业目标为电子商务师、网络营销师、电子商务美工、企业商务与技术管理人员。职业发展目标为电子商务技术主管、项目经理、网店商务运营主管、网店经营职业经理人。

    专业建设是本科人才培养工作的基石，也是主动、灵活地适应社会经济发展变化需求的关键环节，电子商务专业建设定位在社会需求与本科实践教学工作紧密结合。专业建设的指导思想和基本思路是：以培养电子商务高级应用型人才为目标，以专业内涵建设为主线，以师资队伍建设为根本，以加强实践应用环境建设为基础，以电子商务全流程课程建设与教育教学改革为重点，开展符合学术规范的科研活动，实行专业教育与能力培养相结合，在教学内容、教学形式与评价标准上与国际惯例接轨，通过机制创新、管理创新和文化创新，把电子商务专业建设成为规模适度，师资队伍实力较强，成果较丰，专业特色鲜明的安徽省品牌专业。

    经过对若干种定位和学科体系的反复比较和斟酌研究，电子商务专业明确以信息化技术为手段，实现交易的全面创新与革命，结合培养创新应用型人才的定位和电子商务专业特色，以及专业实际的资源比较优势，电子商务专业定位为：塑造学生基于网络营销优势的电子商务专业能力，并集成学生的专业知识与创业策划能力的统一，秉承培养应用型人才的办学思路，电子商务专业将自身的人才培养定位于立足长三角，面向企业电子商务应用，培养以电子商务创业、网络营销能力和电子商务美工为核心优势的电子商务专业人才。

 
二、专业建设主要目标

   计划经过五年的努力，将电子商务专业建设成为教学基础设施完善，课程体系结构合理，教学成果较丰，教学质量和办学水平较高的稳定发展的本科专业，力争把电子商务专业建成富有特色的安徽品牌专业。

1、师资队伍

    规划建立起一支年龄结构、性别结构、学历结构、职称结构合理，能力结构优化的具有较强科研能力和实践能力的师资队伍，使专业教师人数达到10人左右。其中，正副教授2人以上，讲师8人以上，硕士以上学位人数的比例达到100%以上。

2、全流程课程建设

   建立全流程的电子商务课题体系，以专业主干课程为中心的课程体系，积极稳步的向精品课程的建设目标迈进，首先建立校内电子商务优质课程、精品课程，力争在2019年之前获得1~2门省级精品课程。同时计划出版一套电子商务系列教材，教材突出应用型教学。

3、创业实践教学

    实施电子商务创业课程教学，加大实验室和实习基地的建设力度，在2019年之前全面完成专业实验室建设，建设电子商务创业孵化基地，建设4~6个电子商务实习实训基地。同时，完善规范实验教学管理体系和实习实践管理体系，加大对教师实践能力的培养和实践活动的投入，在2019年之前专业的专职实验实训教师数量能达到2~4人。

4、教学课程体系

   结合电子商务创业教学体系，完善电子商务全流程教学体系和管理规章制度、各主要教学环节的质量标准，将教学评估与检查制度紧密结合，加强教学质量监察，并逐步建立毕业学生质量跟踪调查体系。积极申报院级和省级优质课程、精品课程，建立精品课程体系。
    专业基础课：微观经济学、会计学、电子商务法、宏观经济学、管理学、电子商务概论、客户关系管理实务、网络营销。专业课：ERP原理与应用、电子商务营销、电子商务数据分析、软文写作、小程序、视频编辑与制作、产品拍摄、跨境营销等。

5、科学研究

   集中优势力量形成本专业的研究方向与特色，坚持“质量第一”的科研指导思想，科研方向与实践紧密结合，科研题目必须具有独创性和可用性，科研成果可应用于企业实践，力争省级课题和横向可供，在2019年前，力争申报成功国家基金课题。

6、学生培养质量

    培养德智体全面发展的电子商务的创新应用型人才。学生应具有良好的职业道德、团队合作意识和创新精神，具备扎实的专业基础，知识面宽，应用能力强，综合素质高，能迅速适应社会发展的需要。

7、组织学生参加全国电子商务比赛

    结合集团公司产业，精心选择电子商务创业项目，搭建平台培养人才，引导学生从创业策划开始，敢想、敢做，实施项目导向，积极参加全国电子商务比赛，力争获得全国电子商务比赛一等奖。

8、关键绩效指标和显性数据

   根据专业的总目标，制定以年度为单位的分目标。具体目标如下表：

2016-2020年电子商务专业5年规划
	序号
	   年度

项目
	2016
	2017
	2018
	2019
	2020

	1
	师资队伍
	招聘电子商务计算机教师1名
	招聘电子商务美工教师1名、招聘电子商务教师1名
	招聘电子商务教师1名
	招聘电子商务教师（跨境）1名
	商务教师专业教师达到10名，学生数达到320名。

	2
	实习基地
	0
	0
	数量达到2-3个
	数量达到3-4个
	数量达到5-6个

	3
	实验室建设
	完成网络营销实验室
	完成跨境营销实验室
	完成数据与美工营销实验室
	完成所有课程模拟软件采购
	申请省级实验教学示范中心

	4
	科研建设
	发表核心论文2篇、电子商务软件著作权2个
	发表核心论文4篇、电子商务软件著作权4个
	发表核心论文6篇、电子商务软件著作权6个
	发表核心论文8篇、电子商务软件著作权8个
	发表核心论文10篇、电子商务软件著作权10个

	5
	教材建设
	参编教材1本
	参编教材1本
	主编教材1本
	主编实验教材1本
	主编实创业实践1本

	6
	课程体系建设
	院级网络课程1门
	院级网络课程1门
	院级网络课程1门
	院级优质课程1门
	申报省级精品课程

	7
	创业实践教学
	建立电子商务创新创新孵化项目1个
	建立电子商务创新创新孵化项目1个
	建立电子商务创新创新孵化项目1个
	建立电子商务孵化基地
	完善电子商务孵化基地








